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Art

созданный в 1921 Г. журнал 
l’oFFiciel является одним из 
старейших изданий в мире 
моды. На протяжении длитель-
ного времени L’Offi  ciel служит гидом 
в мире роскоши и модных трендов 
для нескольких поколений женщин, 
выбирающих индивидуальность и 
стиль. В 2015 г. L’Offi  ciel расширил 
границы своего мира, став главным 
модным путеводителем и для чита-
тельниц в Казахстане. 

Имя и авторитет, которыми распо-
лагает журнал, придают ему особый 
статус и привилегии среди наиболее 
уважаемых и влиятельных предста-
вителей мира высокой моды. 

в 2015 г. FMG СовМЕСТно С JALOU MEDIA 
GrOUP зАпуСТИл ДолгожДАнный проЕКТ, 
ДополнИв глобАльный СпИСоК ИзДАнИй 
L’OFFICIEL ЕщЕ оДнИМ – КАзАхСТАнСКИМ. 

50 нАИМЕновАнИй L’OFFICIEL И L’OFFICIEL 
HOMMEs прЕДСТАвлЕны в 30 странах мира, 
вКлЮчАя КИТАй, роССИЮ, брАзИлИЮ, 
ИнДИЮ, ТАйлАнД, МАроККо, ТАКжЕ ИТАлИЮ, 
нИДЕрлАнДы И Др.

символично, что именно 
казахстанское издание 
удостоилось чести стать 
юбилейным, 50-м наиме-
нованием l’oFFiciel.

история

L’Offi  ciel

L’Officiel является истинным воплощением искусства, которое сопровождает и распространяет 
по всему миру идею «французского стиля» – идею, ставшую со временем олицетворением мечты 

и всемирно узнаваемым брендом.



First Media Group является 
на сеГодняшний день самой 
динамичной и успешной 
компанией, представляю-
щей отечественную сферу 
медиа- и издательскоГо дела. 

В активе медиахолдинга большой опыт 
работы в области Premium и Luxury, 
практические знания особенностей 
ведения дел в этом сегменте, а также 
множество грамотно реализованных 
проектов международного уровня, 
которые увенчались успехом и по сей 
день приносят свои плоды, определяя 
имидж и репутацию FMG.

Креативный подход в тандеме с четко 
поставленными целями и стратеги-
ями, направленными на удовлетво-
рение запросов целевой аудитории, 
сопутствуют успеху компании. Кол-
лаборация знаний, опыта, хорошего 
вкуса и выверенного стиля – это то, 
чем является First Media Group, реали-
зующая в жизнь идеи мира роскоши  
и индивидуальности.
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европа/россия

• германия (L’Officiel, L’Officiel Hommes)
• греция (L’Officiel, L’Officiel Hommes)
• Италия (L’Officiel, L’Officiel Hommes)
• латвия (L’Officiel)
• литва (L’Officiel)
• нидерланды (L’Officiel, L’Officiel Hommes)
• португалия (L’Officiel)
• россия (L’Officiel)
• Испания (L’Officiel)
• Швейцария (L’Officiel, L’Officiel Hommes, L’Officiel Voyage) 
• украина (L’Officiel, L’Officiel Hommes)

ближний восток/африка

• Ангола (L’Officiel)
• ливан (L’Officiel, L’Officiel Hommes)
• ближний восток (L’Officiel, L’Officiel Hommes, L’Officiel Art)
• Марокко (L’Officiel, L’Officiel Hommes)
• Турция (L’Officiel, L’Officiel Hommes)

азия/океания

• Австралия и новая зеландия (L’Officiel)
• Азербайджан (L’Officiel)
• Китай (L’Officiel, L’Officiel Hommes, L’Officiel Art)
• Южная Корея (L’Officiel Hommes)
• Индия (L’Officiel)
• Индонезия (L’Officiel)
• Малайзия (L’Officiel)
• филиппины (L’Officiel)
• Сингапур (L’Officiel, L’Officiel Hommes)
• Тайланд (L’Officiel, L’Officiel Hommes, L’Optimum, L’Officiel Art)
• вьетнам (L’Officiel)
• Казахстан (L’Officiel)

центральная и южная америка

• бразилия (L’Officiel, L’Officiel Hommes, L’Officiel Voyage)
• Мексика (L’Officiel)
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L ’ O F F I C I E L 
K A z A K H s t A n 

May

L ’ O F F I C I E L 
K A z A K H s t A n 

summer

L ’ O F F I C I E L 
K A z A K H s t A n 

October

L ’ O F F I C I E L 
K A z A K H s t A n 

June

L ’ O F F I C I E L 
K A z A K H s t A n 

september

L ’ O F F I C I E L 
K A z A K H s t A n 

november 

L ’ O F F I C I E L 
K A z A K H s t A n 

December 

N° 6(6)
Ноябрь 2015

МАША НОВОСЕЛОВА

ПЛАТЬЕ CÉLINE, 

ТУФЛИ LOUIS VUITTON

Валери 
Мессика

 Б Р И Л Л И А Н Т О В О Е  Д Е Т С Т В О
И  Б Л Е С Т Я Щ Е Е  Б УД У Щ Е Е

З ОЛ ОТА Я  С ЕРЕ Д И Н А
Ю Б К А  М И Д И

С  И С К У С С Т В О М ,
В  И С К У С С Т В Е , 

Д Л Я  И С К У С С Т В А

НУРЛАН СМАГУЛОВ

С В О Б ОД А ,  РА В Е Н С Т В О 
И  С ОЛ Н Ц Е

Д О М И Н И К А Н С К А Я 
Р ЕС П У Б Л И К А

С И М О Н Е Т ТА  РА В И Ц Ц А

КЛАССИКА 
МЕХОВОГО ЖАНРА

макпал карибжанова

платье oscar de la renta, 

макпал карибжанова

платье oscar de la renta, 

N° 7 (7)
Декабрь 2015
Январь 2016

н о в ы е  л и ц а .  н о в ы й  год

н о в ы й  се з о н

K A z AKHstAn
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L’Officiel Kazakhstan – это   
гид в мире моды, ориентированный 

на казахстанского читателя. 

L’Off iciel  Kazakhstan – вдохновляющий и интересный 

журнал,  в  каждом номере которого вы найдете свежие 

репортажи из  мира моды,  интервью с  трендсеттерами, 

людьми из  мира искусства,  фотографами,  дизайнерами 

и ведущими персонами f ron t  row.

Уникальный fash ion-контент  журнала,  представленный 

под маркой L’Of f ic ie l  Kazakhs tan,  полностью сохраняет 

международную концепцию.
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JOIN
THE 

FRONT 
ROW
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10%
45%
15%
15%
10%

5%

FrOnt rOw

FAsHIOn & styLE

JEwELLEry & wAtCHEs

bEAUty & HEALtH

LIFE styLE

rsVP



FRONT ROW
Интервью со знаменитостями первой величины

Хроника светской жизни
Отчеты с показов мод

Репортажи с мировых событий и закрытых мероприятий
 

STYLE
Обзор главных трендов & включения с подиумов

Выбор стилистов & аксессуары must-have
Лучшие находки & объекты желания

Последние новости & путеводитель по шопингу
 

MODE
Fashion-фотосессии

Образы звезд & моделей
 

BIJOUX
Тенденции часового искусства & новейшие модели часов

Премьеры ювелирных домов & презентации уникальных драгоценностей
 

BEAUTE & SANTE
Бьюти-съемки

Новости косметической и парфюмерной индустрии
Велнесс, фитнес & здоровье

Рекомендации визажистов & экспертов по уходу за кожей
 

LIFE STYLE
Эксклюзивные статьи & звездные колумнисты

Культура & искусство
Дизайн & архитектура
Гаджеты & автомобили
Гастрономия & энотека

Направления & курорты
Вдохновение & развлечение

 

RSVP
Материалы о самых незабываемых мероприятиях
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THE NEW 

ELITE
она

СоврЕМЕннАя, влИяТЕльнАя И уТончЕннАя 
жЕнщИнА 30-45 лЕТ – воплощЕнИЕ СоврЕМЕнных 

ИДЕАлов, КоТорыЕ нЕСуТ в СЕбЕ ТрАДИцИоннуЮ 
жЕнСТвЕнноСТь И чувСТво СТИля. 

она не 
прИДуМАнный обрАз, А рЕАльноЕ олИцЕТворЕнИЕ 

фрАнцузСКого прЕДСТАвлЕнИя о МоДЕ.

целева я аудитория
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30-45 лет

В настоящее время сама классификация возраста становится все 
более и более размытой. Быть 20-летней в 2015 г. вовсе не означает 

быть слишком молодой, а быть 50-летней не означает, что вы 
уже вне мира моды. Читательница L’Officiel культивирует в себе 
индивидуальный баланс – сочетание всех достоинств и качеств 

современной женщины.

мощная покупательская 
способность

Благодаря финансовой независимости, она принадлежит или 
стремится приблизиться к влиятельным круГам.  

Для нее истинное достоинство – это самовыражение через 
благосостояние и успех.

мода и стиль

Стиль и образ жизни, вдохновленный L’Officiel –  
это ее личный знак элегантности, который выделяет ее  

и делает уникальной.

бренды – это ее культура

Знание и умение выбирать и отличать дома моды для читательницы 
L’Officiel сравнимо с умением мужчины разбираться в марках 

премиального алкоголя, эксклюзивных аксессуарах и люксовых 
автомобилях.

цЕлЕвАя АуДИТорИя
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real WoMaN

Женщина L’Officiel живет свободной жизнью, насыщенной 
светскими событиями и развлечениями. Она всегда в курсе главных 

культурных событий своего города, страны и мира.  
Она посещает Fashion Weeks, Luxe Expo, закрытые приемы  

и эксклюзивные показы мод.

для женщины l’oFFiciel
нет Границ

Она активна в плане путешествий и общения.  
Она любит ключевые jet set locatioNs, посещает модные  

столицы мира и новые места, в которых «стоит побывать и которые 
стоит увидеть». Женщина L’Officiel не ограничена жесткими рамками 

моды, она умело сочетает в себе традиции и современность, шик и 
классику. Она смотрит на мир сквозь призму моды, воплощая собой 

современную идею стиля.

читательница l’оFFiciel

– это женщина, которой хотят стать миллионы. 
она аутентична, изящна и неповторима.

цЕлЕвАя АуДИТорИя
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ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ 

fashion & people 
в

первом ряду
С момента своего первого выхода в 1921 г. 
L’Officiel не только добился призна-
ния как одно из лидирующих изданий 
в мире моды и роскоши, L’Officiel стал 
синонимом «французскоГо стиля» среди 

luxury-аудитории.
Сегодня L’Officiel является абсолютным проводником French Chic, 

распространяя этот стиль повсеместно. L’Officiel является журналом 
front row know-how, освещая событие за событием из мира тех,  
кто воплощает собой современную элиту стиля и олицетворяет 

культуру успеха. 

Новый «L’Officiel Kazakhstan» рассказывает свою историю этой культуры, 
создавая новую формулу front row.
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журнАл С рАфИнИровАнныМ СТИлЕМ  
И КАчЕСТвЕнно выСоКИМ КонТЕнТоМ 

поСТроЕн нА СочЕТАнИИ 

FasHioN – luxury – people 
– eNtertaiNMeNt.

В то же время предполагаемая легкость подачи  
не отменяет достоверность информации и обещает своему 

читателю только самые надежные знания и опыт.

Являясь журналом о стиле  
для новой элиты, 

L’Officiel  Kazakhstan 
воплощАЕТ 

цЕнноСТИ уСпЕхА 
в мире роскоши, 

элеГантности и мечты.

L’Officiel 
ДАЕТ СвоЕй 
АуДИТорИИ  

особое  чувство 
причастности  

К  ТоМу, о чЕМ онИ 
МЕчТАЮТ ИлИ КЕМ 
хоТЕлИ бы СТАТь. 

Читательницы L’Officiel представляют 
собой стильное сообщество с общими 

стремлениями и ценностями.

КАК  поДлИнный  
FasHioN  expert,  

L’Officiel  гоТов СТАТь 
прИзМой СТИля Для 

СоврЕМЕнных жЕнщИн, 
гарантируя доступные идеи и реальные 
how to wear, отвечающие всем канонам 

актуальной элегантности.

стиль
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MArtIn PArr X L’OFFICIEL Art

Feminine 
premium

L’Officiel
блАгоДАря СвоЕй унИКАльноСТИ  

И нАСлЕДИЮ, эТо нЕ проСТо журнАл,  

А КульТовоЕ И КульТурноЕ явлЕнИЕ в МИрЕ 

LUXUry & FAsHIOn.

Сегодня L’Officiel более чем когда-либо достоин того, чтобы 
стать вашим путеводителем в мире моды и роскоши, как 
один из лидирующих экспортеров «французского шика». 
L’Officiel соблюдает идеальный баланс между премиальной 

элегантностью и повседневным стилем.
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СоцИАльныЕ СЕТИ

мир L’OFFICIEL

пЕчАТноЕ ИзДАнИЕ

САйТ

СобыТИя

N° 6(6)
Ноябрь 2015

МАША НОВОСЕЛОВА

ПЛАТЬЕ CÉLINE, 

ТУФЛИ LOUIS VUITTON

Валери 
Мессика

 Б Р И Л Л И А Н Т О В О Е  Д Е Т С Т В О
И  Б Л Е С Т Я Щ Е Е  Б УД У Щ Е Е

З ОЛ ОТА Я  С ЕР Е Д И Н А
Ю Б К А  М И Д И

С  И С К У С С Т В О М ,
В  И С К У С С Т В Е , 

Д Л Я  И С К У С С Т В А

НУРЛАН СМАГУЛОВ

С В О Б ОД А ,  РА В Е Н С Т В О 
И  С ОЛ Н Ц Е

Д О М И Н И К А Н С К А Я 
Р ЕС П У Б Л И К А

С И М О Н Е Т ТА  РА В И Ц Ц А

КЛАССИКА 
МЕХОВОГО ЖАНРА
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В состав First Media Group  
входит одна из наиболее передовых 

компаний Казахстана в области 
организации высококлассных  
и эксклюзивных событий –  

First Events, которая более 10 лет 
успешно сотрудничает с люксовыми 

брендами мирового уровня.

Новое партнерство медиахолдинга 
и всемирно известного издания 
L’Officiel вносит значительный 

вклад в развитие ивент-индустрии 
страны. 

Сегодня first EvEnts  
в партнерСтве С L ’OfficiEL  имеет вСе 

необходимые реСурСы для реализации, 
СобСтвенных и партнерСких мероприятий 

выСочайшего уровня.

EVEnts
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наружная РЕКЛАМА

  МощнЕйШИй охвАТ АуДИТорИИ в оСновных гороДАх: АлМАТы, АСТАнА. 

  в ТЕчЕнИЕ вСЕго гоДА ИСпользуЮТСя рАзлИчныЕ форМы рЕКлАМы.

  нАцЕлЕнноСТь нА рЕзульТАТИвнуЮ рАбоТу И позИТИвный рЕзонАнС.

  оСвЕщЕнИЕ СпЕцвыпуСКов И проЕКТов, А ТАКжЕ гряДущИх И ЕжЕгоДных СобыТИй.
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планируемые
сОбытИя 2016

МАрКЕТИнговАя И рЕКлАМнАя КАМпАнИИ L’OFFICIEL KAzAKHstAn 
учИТывАЮТ вСЕ возМожныЕ МЕТоДы ДоСТИжЕнИя КлЮчЕвой 
АуДИТорИИ, А ТАКжЕ СооТвЕТСТвуЮТ оСновныМ цЕнноСТяМ  

вСЕМИрно ИзвЕСТного брЕнДА L’OFFICIEL. 

март
BriDAL fAir

Эксклюзивное событие  
в мире luxury, охватыва-
ющее сегмент свадебной 
индустрии Казахстана. 
Событие пройдет в The Ritz 
Carlton, Almaty в пар-
тнерстве с лидирующими 
компаниями страны.

май
LUxE ExPO 2016

Грандиозное событие класса 
люкс, в рамках которого прой-
дет презентация в честь запуска 
L’Officiel Kazakhstan. Cотрудни-
чество Luxe Expo 2015 с L’Officiel 
нацелено на повышение лояль-
ности ключевой аудитории 
журнала, а также узнаваемости 
бренда среди потенциальных 
партнеров и клиентов.

Партнерство с основными игроками  
Fashion & Luxury-индустрии

СовмеСтные 

проекты:  

expo 2017. 

привлечение 

обоюдных 

рекламных 

возможноСтей. 

Главные недели 

моды. оСвещение 

модных тенденций 

Страны: поСледние 

коллекции, Стиль 

и новые лица.

ноябрь
L’OfficiEL 
LUxUry 
AwArDs 
2016

Ключевое событие  
в мире моды и luxury. 
Проводится под эгидой 
L’Officiel Kazakhstan. 



28
F I r s t  M E D I A  G r O U P

28
F I r s t  M E D I A  G r O U P

Распространение

А лМ АТ ы

50%А К ТАу

1%

А К ТобЕ

2%
АТ ы рАу

1%

Ш ыМК Е н Т

4%

К А рА гА н Д А

2%

АС ТА н А

27%

Ко С ТА н А й

1% п А в лоД А р

1%

уС Т ь -
К А МЕ ногор С К

1%

l’oFFic iel в к а за хстане

Luxury-locations 34%

клиентская база 1%

адресная рассылка 7%

продажи 58%

L’OfficiEL казахСтан доСтигает Своей 
целевой аудитории через: 

• продажи при помощи дистрибуционных сетей, а также через независимых ритейлеров
• VIP- и CIP-зоны, бизнес-лаунжи аэропортов, первый и бизнес-классы авиалиний 

• самые роскошные трендовые отели, рестораны, велнес-центры, магазины и бутики 
• платную подписку
• адресную рассылку

L’OfficiEL – Это единСтвенное, незавиСимое ФранцузСкое 
издание клаССа люкС в казахСтане.

тИРАЖ:
10000 ЭКЗ.

L’Offi  ciel Казахстан распространяется по 
территории РК, охватывая крупнейшие 

города страны.

ЧИтАтЕЛЬсКИЙ ОХВАт:
50,000*

*Ожидаемый читательский охват –
с более четырех читателей 

на экземпляр.

периодичноСть:
10 раз в Год
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l’oFFic iel в к а за хстане



грАфИК выхоДов 

L’OFFICIEL  КАзАхСТАн 2016

технические требования
К рЕКлАМныМ МАКЕТАМ
формат PDF, СDr, Psd, tiff, Ai, Eps

разрешение растровые изображения: 300 DPI,  
 минимум 250 DPI.

размеры 215x297 мм для одинарных страниц и вкладок
 430x297 мм для разворотов
 (+ припуски под обрез по 3 мм со всех сторон) 
 для каталогов: размер не больше чем 215х297 мм

цвет CMyK, pantone, greyscale.

внимание! всю важную информацию (текст, логотип) 
 необходимо располагать от края обреза 
 не ближе, чем на 5 мм. Для страниц: отступ 
 от левой стороны не менее 12 мм. 

№ тематика
крайний 
срок подачи 
материалов

1 – фЕврАль new season 2016 10 апреля 

2 – МАрТ Fashion & beauty 11 мая 

3 – АпрЕль здоровье и красота 10 июня 

4 – МАй часы и ювелирные 
украшения 10 августа

5 – ИЮнь resort 10 сентября 

6 – ИЮль-АвгуСТ
Fashion week –  
new trends –  
Fashion & beauty

9 октября 

7 –  СЕнТябрь new season 10 ноября 

5 – оКТябрь Аксессуары 10 сентября 

6 – ноябрь winter Fashion 9 октября 

7 –  ДЕКАбрь подарки 10 ноября 

расценки на вкладки и каталоГи 
(технические расходы по запросу,  
минимальное количество 2000 экз.)
VoluMe тенге

КАТАлогИ До 20 СТр. 740 000

вКлАДКА (1 лИСТ) 259 000

спец. позиции
(технические расходы по запросу)

позиция тенге

Двойной внуТрЕннИй GAtE FOLDEr 5 550 000

рАзДЕлЕннАя обложКА 3 700 000

рАзвороТ + bELLybAnD 370 000

позиция тенге
GAtE FOLDEr + 1ый рАзвороТ 4 500 000

4-Ая обложКА 3 600 000

GAtE FOLDEr пЕрвой обложКИ 3 000 000

1ый рАзвороТ 3 000 000

2ой рАзвороТ 2 700 000

3Ий рАзвороТ 2 400 000

4ый рАзвороТ 2 100 000

5ый рАзвороТ 1 950 000

поСлЕДнИй рАзвороТ 2 250 000

ДвуСТоронняя вКлАДКА нА плоТной 
буМАгЕ 2 100 000

3-я обложКА 2 100 000

рАзвороТ МЕжДу СоДЕржАнИЕМ  
И выхоДныМИ ДАнныМИ 2 405 500

рАзвороТ МЕжДу выхоДныМИ ДАнныМИ  
И пИСьМоМ рЕДАКТорА 2 405 500

СТрАнИцА нАпроТИв пИСьМА рЕДАКТорА 1 850  000

СТрАнИцА нАпроТИв СоДЕржАнИя 1 850  000

СТрАнИцА нАпроТИв выхоДных ДАнных 1 850  000

СТрАнИцА нАпроТИв  
«нАД ноМЕроМ рАбоТАлИ» 1 850  000

СТрАнИцА нАпроТИв рАзДЕлА «КрАСоТА» 1 665 000

СТрАнИцА нАпроТИв рАзДЕлА  
«чАСы  И ЮвЕлИрныЕ ИзДЕлИя» 1 665 000

СТрАнИцА нАпроТИв рАзДЕлА «СТИль» 1 665 000

СТрАнИцА нАпроТИв рАзДЕлА «МоДА» 1 665 000

позиция тенге
2 СТрАнИцы 1 800 000

1 СТр. 1 200 000

1/2 СТр. 600 000

1/3 СТр. 450 000

расценки 2016
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позиция тенге
Топ-бАннЕр 200 000

бАннЕр (А - пЕрвый эКрАн)  350 000

прАвый САйТ бАннЕр (в - вТорой эКрАн) 300 000

брЕнДИнг рубрИКИ 450 000

брЕнДИнг глАвной СТрАнИцы 600 000

Pr-СТАТья 400 000

расценки 2016
на сайт
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банер B

банер a
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